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Strategi

1. Kort og preaecis praesentation sporten

Vi skal med fa ord/billeder/videoer kunne fortaelle hvad adventureracing handler om pa
en made som appellere til potentielle nye adventureracere.

2. Skel mellem ekstern og intern kommunikation

Kommunikationen skal malrettes, sa det skelnes mellem om man henvender sig til den
etablerede ngrd eller til den nysgerrige motionist. DARU Facebook skal i hgjere grad
bruges til promovering af sporten med henblik pa at gge deltagerantal til races og
medlemskaber i foreninger.

3. Involvering af malgrupperne

Det er essentielt at involvere malgrupperne, sa eksponeringen ikke bare forsvinder i
maengden. Malgrupperne skal aktiveres gennem konkurrencer, sociale medier,
merchandise, afstemninger, diskussioner mv.

4. Partnerskaber i AR-miljoet

Meget fa deltager i mere end ét adventurerace, sa vi skal blive bedre til at kanalisere
deltagere fra ét race videre til det naeste. Det kraever samarbejde og partnerskaber i
AR-miljget, som skal struktureres og vaere til gavn for alle. Der kan ogsa veere veerdi i
partnerskaber med andre forbund og interessenter, som kan styrke kendskabet i AR.

5. Kampagner

Markedsfgringen skal organiseres i kampagner, hvor man i perioder satser pa en
saerlig malgruppe og/eller budskab. Det skal struktureres i en arsplan, hvor
arbejdsbyrden i afviklingen af markedsfgringen kan uddelegeres til flere personer med
et minimum af koordineringsmgder mv.
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Primaere Budskaber:

Adventureracing er/....]

AR-kalenderen og de kommende races|...]

Tilmeld jer nu!

Du kan treene AR i disse foreninger]...]

Hvordan kommer du i gangl...]

Hvad skal der til for at klare en master/...]
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Primaere Malgrupper:
Adventureracers venner og bekendte
Hgj- og efterskoleelever der har tilvalg adventure

Motionister: MTB, O-lgb, Maratonlgb, OCR mv.

Sekundaere malgrupper:
Virksomheder der kan bruge AR som personaleevent

Forsvaret



DARU MARKEDSFJRINGSSTRATEGI 2017

/MU

Generelle tiltag 2017:

e Hjemmesiden styrkes yderligere
o Begynder-guide til Adventureracing
o Master vs. Challenge vs. Fighter

Nemmere e-mailadresse

Opret Instagramprofil og etablér hashtags

Sende FB-live fra races

Bruge humor som virkemiddel pa social media, for at gare det

dele/tagge-venligt.

e Alle Igbsarranggarer skal ggre brug af deres 3 opslag + 500 kr. boost via
DARU-FB

e Alle lgbsarranggrer forpligter sig til at dele digitalt
markedsfgringsmateriale om de gvrige races + foreninger i naeromradet.

Kampagne handlingsplan 2017:

Vinter Kampagne #1
Forar Kampagne #?2
Forsommer Kampagne #3
Sensommer Kampagne #4
Efterar Kampagne #5

Fremtidige tiltag:

e Engelsk udgave af hjemmesiden
e DARU indgar markedsfgringspartnerskaber med andre eventsportsgrene
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Kampagne #1 - Giv et adventurerace i julegave!

Budskab: Tilmeld jer! + Adventurerace er[...]
Malgruppe: Adventuerracers venner
Metode: Facebook + instagramtagging

Beskrivelse: Vi laver et billedeopslag, hvor man opfordre folk til at give et AR i julegave
til en man kender. Dvs. betale startgebyret for en anden. Det skal frames sa man giver
en oplevelse i julegave.

Kampagne #2 - Actionpacked videos

Budskab: Adventurerace erf...]
Malgruppe: Alle nybegyndere
Metode: Video

Beskrivelse: Actionpacked professionel tidslgs videoer der preesentere sporten for
begyndere. Anvendes til deling pa social media + pa hjemmesiden. De skal kunne
genbruges de neeste ar.

Fremtidsperspektiv: Videoerne kan evt. ogsa klippes til et reklamespot der kan kares i
biografer i forbindelse med relevante film.

Kampagne #3: | DARE U!

Budskab: Tilmeld jer! + AR-kalenderen:
Formal: Metode: Stickers + Facebooktagging + Merchandise
Malgruppe: Hgj- og Efterskoler + AR-Foreninger

Beskrivelse: Kampagnen vil fa potentielle deltagere til at udfordre sine kommende
holdkammerater til at tilmelde sig et race sammen, eller til at udfordre andre hold til
at stille op imod ens eget hold. Det skaber involvering og nar kontakten/udfordringen
kommer fra en man kender, sa har den stgrre effekt end hvis det er DARU der er
afsenderen. Vi far lavet 5000 stickers med teksten: "I DARE U to an ADVENTURERACE -
www.ar-union.dk”. Pa bagsiden star der, at man kan udfordre nogen man kender ved
at seette et klistermaerke pa dem. Optag en video af at du udfordre og leeg den pa
nettet med hastagget #IDAREU #ADVENTURERACE. Tager de ikke imod udfordringen,
sa kan man finde pa en passende straf. (ex. En spand koldt vand o. lign.) Samme tekst
kan sta pa et digitalt billede, der kan slas op pa en andens FB-vaeg, og pa den made
fungere som udfordringen. For at fa stickersne ud til eleverne, vaelger vi at donere en
DARU-drikkedunk til elever pa AR-skolerne med stickers inden i. Bagtanken er at de
tager deres DARU-drikkedunk med veek fra skolen efter endt ophold, sa vi ogsa far



http://www.ar-union.dk/
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spredt kendskabet i nye kredse sasom gymnasier,
fitnesscentre og idraetsforeninger, hvor de tager dunken med.

Kampagne #4 - Adventurerejsebureauer

Budskab/Formal: Adventurerace er]...]
Malgruppe: Motionister + Hgj- og efterskoler
Metode: Merchandise, Partnerskaber

Beskrivelse: Gratis DARU-Buffs med logo og web pa til dem der booker en
adventurerejse (Topas, Up-travel mv.)

Kampagne #5 - Vind en MTB

Budskab/Formal: Kalenderen + Tilmeld jer!
Malgruppe: Alle 4 malgrupper
Metode: Konkurrence, Involvering af malgruppe

Beskrivelse: DARU laver et opslag, hvor vi udlover en lodtreekningskonkurrence om en
MTB. Man far et lod, hvis man er blevet tagget i kommentarfeltet med en henvisning
til et af DARU-kalenderens adventureraces, som personen bgr deltage i. Konkurrencen
er ikke tilmeldingsbetinget.

Teksteksempel:

"Tag en ven der er har fortjent chancen for at vinde en mountainbike, sa de kan
deltage i et adventurerace”



